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Jurnal Komunikasi Massa Volume 8 Nomor 2 ini
menghadirkan ragam kajian yang mencerminkan
dinamika mutakhir ilmu komunikasi, baik dari sisi
tema maupun pendekatan metodologis. Artikel-
artikel dalam edisi ini mengulas spektrum isu yang
luas: mulai dari komunikasi CSR dan social license
to operate, strategi komunikasi pemasaran dan
influencer, budaya populer dan industri hiburan,
wacana media dan kritik sosial, hingga persoalan
kontemporer seperti manajemen privasi digital,
QRIS sebagai inovasi sistem pembayaran, e-WOM,
judi online di kalangan Generasi Z, representasi
gender, interaksi penggemar, serta pemberdayaan
UMKM ekonomi kreatif.

Keberagaman topik tersebut diiringi dengan

kekayaan metode penelitian. Para penulis
memanfaatkan pendekatan kuantitatif melalui
survei dan  pengujian model  hubungan

antarvariabel, kualitatif melalui analisis wacana
kritis, studi kasus, dan kajian diskursif media, serta
kajian literatur untuk memetakan perkembangan
konseptual di bidang komunikasi. Variasi ini
menunjukkan bagaimana ilmu komunikasi terus
berkembang sebagai disiplin yang lentur, mampu
membaca fenomena sosial, teknologi, ekonomi, dan
budaya secara simultan.

Redaksi berharap edisi ini tidak hanya
memperkaya khazanah akademik, tetapi juga
menginspirasi pembaca—mahasiswa, peneliti, dan
praktisi—untuk mengembangkan riset yang lebih
interdisipliner, kritis, dan relevan dengan tantangan
masyarakat kontemporer.
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