A. Product Moment

1. Uji hubungan antara tingkat penggunaan media sosial WhatsApp dengan tingkat pendapatan (Z)
	Correlationsa

	
	
	Tingkat Penggunaan Media Sosial WhatsApp
	Tingkat Pendapatan

	Tingkat Penggunaan Media Sosial WhatsApp
	Pearson Correlation
	1
	.539**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.000

	Tingkat Pendapatan
	Pearson Correlation
	.539**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
	

	a. Listwise N=83
	
	
	


2. Uji hubungan antara Tingkat Pendapat tingkat penggunaan media sosial WhatsApp (X) dengan perilaku konsumtif (Y).
	Correlationsa

	
	
	Tingkat Penggunaan Media Sosial WhatsApp
	Perilaku Konsumtif

	Tingkat Penggunaan Media Sosial WhatsApp
	Pearson Correlation
	1
	.706**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.000

	Perilaku Konsumtif
	Pearson Correlation
	.706**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
	

	a. Listwise N=83
	
	
	


3. Uji hubungan antara perilaku konsumtif (Y) dengan tingkat pendapatan(Z)
	Correlationsa

	
	
	Tingkat Pendapatan
	Perilaku Konsumtif

	Tingkat Pendapatan
	Pearson Correlation
	1
	.463**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.000

	Perilaku Konsumtif
	Pearson Correlation
	.463**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
	

	a. Listwise N=83
	
	


B. Analisis Korelasi Parsial Product Moment

	Correlations

	Control Variables
	Tingkat Penggunaan Media Sosial WhatsApp
	Perilaku Konsumtif
	Tingkat Pendapatan

	-none-a
	Tingkat Penggunaan Media Sosial WhatsApp
	Correlation
	1.000
	.706
	.539

	
	
	Significance (2-tailed)
	.
	.000
	.000

	
	
	Df
	0
	81
	81

	
	Perilaku Konsumtif
	Correlation
	.706
	1.000
	.463

	
	
	Significance (2-tailed)
	.000
	.
	.000

	
	
	Df
	81
	0
	81

	
	Tingkat Pendapatan
	Correlation
	.539
	.463
	1.000

	
	
	Significance (2-tailed)
	.000
	.000
	.

	
	
	Df
	81
	81
	0

	Tingkat Pendapatan
	Tingkat Penggunaan Media Sosial WhatsApp
	Correlation
	1.000
	.611
	

	
	
	Significance (2-tailed)
	.
	.000
	

	
	
	df
	0
	80
	

	
	Perilaku Konsumtif
	Correlation
	.611
	1.000
	

	
	
	Significance (2-tailed)
	.000
	.
	

	
	
	df
	80
	0
	

	a. Cells contain zero-order (Pearson) correlations.
	
	
	


C. Analisis Korelasi Ganda
	Model Summary

	Model
	R
	R Square
	Adjusted R Square
	Std. Error of the Estimate
	Change Statistics

	
	
	
	
	
	R Square Change
	F Change
	df1
	df2
	Sig. F Change

	1
	.713a
	.508
	.496
	3.235
	.508
	41.311
	2
	80
	.000

	a. Predictors: (Constant), Tingkat Pendapatan, Tingkat Penggunaan Media Sosial WhatsApp
	
	


